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L'OFFRE DE VIN DANS
LES DOMAINES DE LOIRE
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Répartition de I'offre de vin selon les
couleurs

Fines bulles
14%

Les domaines : fans de rouges ?

- Sur-représentation des rouges au regard de leur poids
dans la production
« A l'inverse : les vins roses sont sous representes

Offre majoritaire de bouteilles 75 cl pour les blancs, les
rouges et les fines bulles
En rosés, 1 référence sur 2 = BIB

Fines bulles : offre tournée sur les blancs (2/3), 1/3
rosés et 3% rouges

Blancs Poids prépondérant des bruts

40%

Source : InterLoire/ Symétris
relevé d'offre 1¢r trimestre 2023 (489 grilles tarifaires pour un total de 10 500 références toutes couleurs)




Prix médian des bouteilles en 2023

15,0 €

13,2 €

‘ 0¢ 1 référence sur 3 de vins tranquilles

dispose d‘une certification
8,5
AB

9,7 € environnementale ou du logo AB.
mRouges ' Blancs ®Rosés ™ Fines bulles

8,8 €
8,0€
7,1€

| Ecart de prix entre AB et les autres : +/- 50%
5,6

1 référence sur 4 en fines bulles

8,0 €
7,5€
>/ « Blancs : + 5,85€ / 75 cl

» Rouges : +4,70€
 Fines bulles : +4,10€
« Rosés : +2,70€

 Offre de vins AB la plus développé en rouges

« Pas de valorisation des certifications

environnementales, voire moindre valorisation en

Certif Aucune blanc et rouges

environnementales*

Source : InterLoire/ Symétris
relevé d'offre 1¢" trimestre 2023 (489 grilles tarifaires pour un total de 10 500 références toutes couleurs)

* HVE, Terra Vitis, Agri Confiance mais pas AB




Offre des bouteilles 75 cl selon les
segments de prix

67% 66%

52%
49%

1%

8%

26%

20/, 23Y%
8%

Rouges Blancs Rosés Fines bulles

1%

m Standard (3,50€-6,99€)
B Premium (7€-14,99€)
® Super premium a prestige (>15€)

Une offre majoritairement
premium

- Exception : les rosés => une offre plutot standard
et quasi inexistante en super premium.

- Etroitesse de la gamme en fines bulles, réduite
dans la catégorie Super premium et prestige.

Source : InterLoire/ Symétris
relevé d'offre 1¢" trimestre 2023 (489 grilles tarifaires pour un total de 10 500 références toutes couleurs)




Vins rouges de Loire au domaine : segmentation de l'offre en bouteilles 75 cl par produits en 2023
(> 20 références de bouteilles 75 cl relevées)

Saumur Puy-Notre-Dame [N 13,10€
Saumur-Champigny [N 12.50€ o N A T
VSIG avec mention de cépage [N 12.00€ 26%
Bourgueil NN 1.70€ 7%
Chinon NN ns0€ = 9%
Touraine Chenonceaux N 10.75€
Anjou Villages Brissac [N 9.80€ % I v R
Coteaux du Loir il 9.50€ 27% 449, 29%
Saint-Nicolas-de-Bourgueil ] 9.05€ 10%
Anjou Villages N 9,00€ 17%
Touraine Amboise N 9,00€ 16%
VSIG sans mention de cépage | 8.95€ 27%
Saumur [ 7.95€ 38% 51% n%
Cheverny [N 7.90€ 15% 76% 9%
Coteaux du Vendomois [ 7.45€ 46% 52% 1%
Touraine [N 7.20€ 45%
Val de Loire IGP [ 6.82€ 46%
Anjou [ 6.50€ 60% 32% 8%

0% 10% 20% 30%  40% 50% 60% 70% 80% 90%  100%
Entrée de gamme (2,50-3,49€) Standard (3,50-639€) [ Premium (7-14,99€) [ Super Premium a Prestige (>15€)



Vins blancs de Loire (bouteilles 75 cl) au domaine : segmentation de I'offre par produits en 2023
(> 20 références de bouteilles 75 ¢l relevées) *

Savennigres NN 12.90< I " R -
Jasnieres NN 18,25¢€
Montlouis-sur-Loire NN 17.50€
Bonnezeawx [ 16.15¢€ 2% 78%
Chinon [NNEGN 13.45€ 58% 4L0%
Touraine Amboise [N 13,27¢€ 22% 49% 30%
Saumur [ 12.00€ 19% 52% 29%
Muscadet Sevre et Maine NN 1 soe 7%
Coteaux du Loir [ n,0s5¢€ 68% 32%
Coteauxdu Layon [N 10,93€ 6%
Vouvray N 10,40€ 12% 9% 38%
Touraine Chenonceaux NN 10.25€ 5%
Coteaux de [Aubance [ 10.00€ 7% 20%
VSIG sans mention de cépage NN 9.65€ 2% T s x
Anjou I 9,00€ 7% % %
VSIG avec mention de cépage NN 8.98€ 34% I - S
Touraine N 8.25€ 36% £5% 19%
Muscadet AC I 7.50€ 32% 58% [
Muscadet Sevre et Maine sur Lie [N 7.40€ 42% LB% n%
Cour Cheverny [ 7,05€ e %
Val de Loire IGP [ 6,25€ 61% 33% 6%
Gros Plant sur Lie il 5,00€ BE% | 10% |

0% 0% 20% 30% 40% 50% 60% 70%  60% 90% 100%

Entrée de gamme (2,50-3,49€) Standard (350-6,99€) M Premium (721499€) [ Super Premium & Prestige (>15€)



Vins rosés de Loire au domaine : segmentation de l'offre en bouteilles 75 cl par produits en 2023 (> 10 références de bouteilles 75 cl relevées)

Chinon- [N s€ 33%

Bourgueil NN 7.50€ 32%

Saumur [N 7.25¢€ 40%

VSIG sans mention de cépage [N 7.20<€ 46%
Touraine NN 5,50€ 66% 32% 2%

VSIG avec mention de cépage [N 5.85€ 64%
Cabernet dAnjou | 5.80€ 81%

Coteaux du Vendomois |l 5.80¢€ 80%

Rosé de Loire |l 5.50< 77%

Val de Loire IGP il 5.50¢ 5% 75%

Rosé dAnjou | 5.30€ 78%

0% 10% 20%
Entrée de gamme (2,50-3,49€)

30% 40% 50% 650% 70% 80% 90% 100%
Standard (3,50-6,99€) [ Premium (714,99€) [ Super Premium 2 Prestige (>15€)



Vins effervescents de Loire (bouteilles 75 cl) au domaine : segmentation de l'offre par produits en 2023

Montlouis-sur-Loire [N 11.50€ 8%
Crémant de Loire MMM 8 80€ 7%
Vouvray NN 8.80< 20% 71% 9%
vsiG I 7.80€ 34% 59% 7%
Saumur [ 7.55€ 37% 62% 1%
Touraine N 6.90€ 56% 44% 0%
Anjou N &.80€ 61% 39% 0%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Standard (3,50-6,99€) M Premium (71499€) [ Super Premium a Prestige (>15€)




LA FREQUENTATION DES
CAVES TOURISTIQUES DES
VINS DE LOIRE®

RESULTATS 2023

LOIFC



STRUCTURE DU
RESEAU EN 2023

ANALYSE DES CAVES REPONDANTES

LOIFC




EVOLUTION DU NOMBRE DE CAVES
REPONDANT A LENQUETE DE FREQUENTATION

200

180 171 176

160

140 51 % du

120 reseau

100
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20

0
2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023

Rencontres mars 2024- source Observatoire de I'oenotourisme d'Interloire 2023



STRUCTURE DU RESEAU
SELON NOMBRE DE VISITEURS

. >20 000 visiteurs <3 000
10 DDD a200 50 visiteurs
visiteurs >20 000

15%
7% visiteurs
30% .
3000a5000
visiteurs
13%
<3 000

5000a 10000

visiteurs
17% visiteurs
53%
300045000 10000 a 20 000— 5000310000
visiteurs visiteurs visiteurs
18% 20% 22%

Une forte disparité et une place pour chacun



STRUCTURE DU RESEAU
SELON LE CHIFFRE D'AFFAIRES

Répartition du poids du CA des caves répondant a
I'enquéte 2023, par tranche de CA

Répartition du nombre de caves répondant a
I'enquéte 2023, par tranche de CA

>800 000€ <100 000€
6% 6% 100 000€ a

<100 000€ >800000€ 200000€

28% 26% '. 14%

400 000€ a
800000€ ___
14%

200 000€ 3 \
400 000€ 200 000€ 3
25% ¥ _100000€a \ 400 000€
200 000€ 400000¢€ 2 26%
79 800 000€

28%
Un profil tout aussi disparate, avec des moyens

économiques et humains différents



Les resultats 2023

@® VINS DE
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LES 3 CHIFFRES CLES

103 €

Panier moyen par
acte dayh tp

AN
L11g

1,9 million 94 millions

De chiffre
d’affaires

De visiteurs

T

Stable vs 2022, En hausse de 3 % vs 2022 En hausse de 4 % vs
année record ( + 2 millions), 2022, niveau le plus
record historique élevé (=années covid)




Des chiffres records confortés

ALY
1 B0
1 600
1400
1200
1 000

200

&00
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Milliers de visiteurs extrapolés

EVOLUTION DE LA FREQUENTATION ET DU CHIFFRE D’AFFAIRES

20

2018 2019 2020 2021 2022 2023

N fombre extrapolé de visiteurs e _Fiffre d'affaires extrapolé

0%000 1,9 million
ﬁﬁﬁ visiteurs, stable vs 2022

é 94 millions d’€
chiffred’affaires TTC

généré: +3% vs 2022

ﬁ. 103€

panier moyen par acte
d’achat : +4% vs 2022

Millions d'euros extrapoles

Extropoiation 20232 sur jg bose ges 178 coves répandantes (51% du résegu) et evalutions sur un an




Poids et évolution des saisons
dans le chiffre d'affaires

2019 w2020 w2021 w2022 w2023

Hiver Printemps Automne Saison touristique
(avril -septembre)

Le printemps devient la 1€ saison en chiffre d'affaires (1/3 du CA annuel)



100%
90%
80%
70%
60%
50%
40%
30%
20%
10%

0%

Un rebond de la clientele étrangere

2020 2021 2022 2023

Hiver

m Clients fideles

2020 2021 2022

Printemps

2023

m Frangais de passage

2020 2021 2022

Eté

2023

2020 2021 2022

Automne

M Etrangers de passage

2023

La clientele étrangere représente ' du visitorat pendant la saison estivale.
L’Allemagne semble devenir la premiere clientele pour la premiere fois,
devant le Royaume uni et les états Unis



Panier moyen par
acte d'achat

En fonction de la
frequentation de la cave

Plus les caves accueillent de visiteurs et moins le panier
moyen est élevé.

Dans les caves accueillant moins de 3 000 visiteurs, le
panier moyen est 2 fois supérieur a celui des caves
recevant plus de 20 000 visiteurs

122 €
114 €
103 €
i

<3 000 300045000 50004310000 100002320 =20 000 Movyenne Loire
visiteurs visiteurs visiteurs 000 visiteurs visiteurs

Rencontres mars 2024 - source Observatoire de I'oenotourisme d'Interloire 2023



Rencmtres mars 2023 - source Observatoire de I'oenotourisme
d'Interloire 2022

Le Tourisme en
pays de la Loire

Une fréquentation 2023
en hausse de 2,7 %

Une fréquentation en progression apres le niveau record de 2022
21,4 millions de nuitées, dont 14,1 dans les campings (+5,8 %)

Principales clienteles étrangeres : Top 3
Grande Bretagne

Pays Bas

Belgique

Fréquentation lieux touristiques : 9,3 millions d’entrées payantes
(+6 %)

Exemples : Machines de I'Ile : 248 000 visiteurs, Chateau des
Ducs de Bretagne : 44 000



Nouvelle identite
collective

Développer la notoriéte et la
valorisation des Vins de Loire

LOIFC



UNE PRISE DE
CONSCIENCE
COLLECTIVE DE
NOS FORCES

LOIFC



SIGNAUX POSITIFS
DU MARCHE
EN FRANCE

@® VINS DE

LOIFC




Vins blancs : attributs idéaux en 2023 ™

Sec 28
Doux 27
Délicat 27 Les attentes des consommateurs
Eacile 3 boire »E francais a propos des vins blancs
Leger 25 Une recherche en priorité de fruité et de
Elégant 22 fraicheur, une opportunité pour les vins
Rond 16 blancs de Loire!
Onctueux 16
« Pour les 18-24 ans, la « fraicheur » est plus
Souple 14 importante que le gout « fruité ».
Riche 12
Boisé 12 « Pour les 25-34 ans, la « douceur » est une
" dimension recherchée.
Mineral 1
Vif 10

** Wine Intelligence, Landscapes 2023




Vins blancs secs et meelleux (bouteilles 75 cl) chez les cavistes : offre par tranche de prix et vignoble en 2022°

Poids de Iqtranche 59 349 30% 18% 13%

dans l'offre

Autres

Pays d'Oc (IGP)
M Sud Ouest (AOP)
M Vins étrangers
M Bordeaux (AOP)
Il Vallée du Rhone

(AOP)
M Alsace (AOP)
VSIG
Vignobles
i | M Bourgogne (AOP)

. Standard Premium ESuperPremmm 5 Ultra Premmm; Prestige
- (350€/6,99€) @ (7€/1499€) : (15€/2499€) ' (25€/3993€) :  (>40€)

osent |'offre premium

* Symétris - Relevé d'offre octobre 2021-avril 2022 (327 cavistes pour un total de 107 737 références toutes couleurs

Tranches de prix selon Wine Intelligence (Landscape 2022)




Les vins rouges

Pour vins des Loire, les rouges sont la couleur qui a le plus fort potentiel
pour seduire de nouveaux consommateurs : +7,8 millions

Vins rouges de Loire : marché potentiel en 2022 Les vins rouges de Loire* :

- En restauration, la Loire occupe le 4¢me
rang des vignobles AOP

Acheteurs S . . ,
) actuels - En Grande Distribution, la Loire est 'un
1,3 millions Achetears des rares vignobles a gagner des parts

potentiels de marché
7,8 millions _ ]
« Chez les cavistes, les rouges de Loire
sont incontournables (97% ont au
moins une réference).

* InterLoire / Wine Intelligence, Segmentation des consommateurs frangais de vins tranguilles 2022

* Symiétris - Relevé d'offre octobre 2021-avril 2022 (327 cavistes pour un total de 107 737 références toutes coulaurs)




SIGNAUX POSITIFS
DU MARCHE
A L'INTERNATIONAL

@® VINS DE

LOIFC




Loire (France) _ 25%

Bourgogne (France) _ 21%
Languedoc (France) _ 21% VI n S B I a n CS

Marlborough (Nouvelle-Zelande) _ 20% La LOIre eSt Sou rce de crOIssance
vinho verde (portugal) [N 13% Wine Trade Monitor 2024 — Sopexa
Aisace (France) [N 13% Quelles sont d’aprés vous les 3 régions dont les volumes
. -
Veneto (i) - 139 progresseront le plus dans vos ventes sur les 24 prochains mois -

Alto Adige (1talie) [N 11%

Autres régions - 11% estiment que leur croissance sera portée par les vins de

Les professionnels de 9 Marchés export principaux*

Rias Baixas/Ribeiro (Espagne) [ 10% Loire dans les 2 prochaines annees.

*USA, Canada, UK, Allemagne, Belgique, Pays-Bas, Chine, Corée du Sud, Japon.




Languedoc (France) _ 45%
Rosé Italien _ 41%

22%

Zinfandel (USA) - 13%

Navarre (Espagne) - 12%

Rosé Chilien - 10%

Corse (France) . 8%

Autres régions - 15%

Loire (France)

Vins Rosés
La Loiredans le TOP 5

Wine Trade Monitor 2024 — Sopexa
Quels sont d'apres vous les 3 vins dont les volumes progresseront le

plus dans vos ventes sur les 24 prochains mois ?

La Loire fait partie du top 5 des régions qui porteront la
croissance dans les 2 prochaines années en Corée du Sud, en

Chine continentale, au Japon et aux USA.




TEMOIGNAGE

Baudouin HAVAUX
CEO Vinopres
BELGIQUE






DEVELOPPER LA NOTORIETE
ET LA VALORISATION DES
VINS DE LOIRE

Une nouvelle identité collective

LOIFC
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Diversité des sols pour une richesse des vins

AT Bassin
g Parisien Kimmeridgien
Tours (sédimentaire)
°
Nantes Saumur
L @
°
Bourges

Saumur Touraine Centre-Loire Auvergne

Nantais
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UNE SINGULARITE

Travailler la richesse des Vins de Loire en
s'appuyant sur I'élément qui nous lie et nous unit

tous : la Loire.

Une Loire « vue du ciel » qui permet

D’appuyer la pluralité des terroirs présents
au sein des vignobles grace aux différentes
strates géologiques.

De mettre en valeur la richesse des vins via
la déclinaison en dégradé.

D’accentuer la notion de voyage qui
accompagne les consommateurs tout au long

de leur vie.
De symboliser le socle collectif (AOP/IGP).




TYPOGRAPHIE

- Une typographie baton pour
apporter stature et ancrage avec @ VINS DE

un coté brut.
- Un travail de rondeur pour L O l ' e

apporter elegance, naturalite et
fluidité.




PALETTE CHROMATIQUE

- Des couleurs terreuses pour apporter
élégance, authenticité, savoir-faire

- Soutenues par une couleur plus spontanée
pour venir réveiller I'identité : bleu !




NOTRE AMBITION
Les vins d'une vie

LOIFC




S’ASSUMER &
REVENDIQUER

Les vins de Loire participent a la noblesse
des vins francais.



CHALLENGER

Ouvrir le ¢
une nouve

Bousculer

hamp des possibles et susciter
le image du vin.

a carte des vins pour offrir

une meilleure compréhension de la
richesse des vins de Loire.



RASSEMBLER

Forts d’une offre riche, les vins de Loire
repondent aussi bien aux attentes des
curieux que des connaisseurs.

Les vins de Loire sont de grands vins qui
demain auront encore beaucoup a nous

reveler.




RESEAU DES CAVES
Un nouveau logo

LOIFC




mcmsss 2 , . :
ooy Une demarche participative

169 caves répondantes

28,3%

Une préférence sans equivoque !

aucune

VINS DE LOIRE

CAVES
TOURISTIQUES

K, < CAVES

TOURISTIQUES

l I VINS DE LOIRE




$*}, CAVES

TOURISTIQUES
i l ViNs DE LOIRE




QUELLES DECLINAISONS EN
(ENOTOURISME ?

Nouvelle signaletique

LOIFC




' AUTOCOLLANT

Pour plaque signalétique

S, CAVES Un autocollant sera livre a chaque cave avec les
y N4 supports (cartes, livrets enfants et outils Vin &
TOURISTIQUES Société).
I I VINS DE LOIRE
Il est indispensable que chaque cave puisse
véhiculer la nouvelle image pour 'unité du réseau
et la bonne compréhension des visiteurs.




QUELLES DECLINAISONS EN
OENOTOURISME ?

L a carte du réseau

LOIFC




.o"'o‘ CAVES
1 TOURISTIQUES
I I VINS DE LOIRE

A LA DECOUVERTE

DES VINS La carte du réseau

DE LOIRE :
DISCOVERING UNE CONCEPTION CENTREE SUR LES

LOIRE WINES TOURISTES

Une nouvelle couverture : des
domaines et maisons qui vous ouvrent
leur portes.

@® VINS DE

LOIrC




Un fond de carte basé sur les territoires Vignobles & Découvertes

ainsi que les territoires touristiques.
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|- Domaine du Haut Puiset
Le Haut Puiset

02 4178 5815

4Ib
b

" Domaine Delaunay
Route de Chalonnes - ZI Daudet

02 413908 39

E JIE

| Domaine Musset-Roullier
36 Le Bas Chaumier
024139057

Foe

‘Les Vignes de 'Alma
I'Alma
0241727109
Mx®
: > cs
' Chateau de Montreuil-Bellay

Place des Ormeaux

02 4152 33 06

JlB
1 CRES

. Domaine du Haut Bellay
route de Méron

02414019 24
#-4c0
U 4 85,
. Domaine de la Perruche

29 rue de la Maumeniére

0241517336

C e -1

( a_i
- Domaine de la Bourreliere

La Bourreliéere

0241577676

x

)

: Domaine de la Clartiere
9 la Clartiere

' Domaine de Haute Perche
60, chemin de Haute Perche

02 4157 75 65
8 e

" Chateau de Chaintres
54 rue de la Croix de Chaintres

02 4152 90 54 R
& ade

Chateau du Hureau
4 montée des Hureaux

02 4167 60 40
@

| Caves Ackerman
19 rue Léopold Palustre

02 4153 03 21
E L T=RlGEN TN
@

.. Caves Bouvet Ladubay
11 rue Jean Ackerman

02 4183 83 83
E L Il

" Maison Langlois
3 rue Léopold Palustre

02 4140 2140
FLs0e

~ Maison Veuve Amiot
19-21 rue Jean Ackerman

0241831414
*F 500

Caves Gratien et Meyer
Route de Montsoreau

02 41831332
P NPT )

. Maison Louis de Grenelle
839 rue Marceau

02 4150 23 21 1ENER
A

o)
- | Domaine de la Grézille
18 route de Grenet
02 4159 3463
#0400
85

|/ Domaine des Amandiers
1 rue chateau Gaillard

02 415179 81
* <0

_ Domaine des Champs
Fleuris
50 et 54 rue des Martyrs

0241381092

Fo

[77 La Grande Vignolle
Domaine Filliatreau
Route de Montsoreau

02413816 44
*oe

771 Chateau de Bellevue
Bellevue

02 4178 33 11 JEEER
* in I .3:&.

- Domaine des Barres
1Les Barres

024178 98 24

20

_ Domaine Blouin
53 rue du Canal de Monsieur

02 4178 33 53 1EER
FNxte

Domaine Cady
20 Valette

02 4178 33 69 ol

roabe

. Domaine des Deux Vallées
Bellevue

7 Domaine de Fiervaux
Oiré - 235 rue des Caves

02 41523463
*=e

Domaine des Bénédictins
Fierbois

024152 27 25
e
"| Domaine du Vieux Pressoir

205 rue du Chateau d'Oiré

0241522178
*-—13:“6.

CHINON-

BOURGUEIL-
AZAY

AVON-LES-ROCHES 37220 (D)

m Caves de la Salle
Domaine Rémi Desbourdes
La Salle

02 479524 30

*=xe

AZAY-LE-RIDEAU 37190 (56)

[E] Chateau de rAulée
132, Route de Tours
0247454424

A - .
TN AR

m Domaine de la Cabernelle
3 rue du Machet

02 47 97 84 69
+

m Domaine de la
Chanteleuserie
2 La Chanteleuserie

02 47 97 30 20
* oo

[ pomaine de la Noiraie
Delanoue Freres
19 rue du Fort Hudeau

02 47 97 30 40

COTEAUX-SUR-LOIRE 37140 () Jl STNICOLAS-DE-BOURGUEIL 27140 (D)

INGRANDES-DE-TOURAINE

[ chateau de Miniere
25 rue de Miniere

02 47 96 94 30 JEER
# 13500

[l Domaine des Ouches
3 rue des Ouches

0247969877
Szt

mDomaine Béatrice et Pascal
Lambert
Les Chesnaies

02 479313 79 1ERER
FOZTOL 4o

m Domaine Gouron
La Croix de Bois

0247931533

e
O X

E®1 Domaine Jourdan-Pichard
8 Le Puy

02 475866 73

e
*

E Domaine Pierre Sourdais
12 le Moulin a Tan

0247933113
Eate

m Rousseau Fréres
Le Vau

02 47 26 44 45

Evignobles du Paradis
1allée du Grand Bréviande

02 47 95 8157
C JIE TN

P Domaine de la Noblaie

EF] Cave Nathalie & David Drussé
Impasse de la Villatte
1875 route de Tours

02 47 97 98 24 TEREA
éE *}J: ety

E Les Caves du Plessis
1656 rue de la Martelliere

02 47 97 85 67

iz

m Domaine de

la Chopiniéere du Roy
30 La Rodaie
0247977774

é":' = M & a0 )
m Le Clos des Quarterons

46 avenue St Vincent

02 47 97 75:25
* n R ¢c‘(5—.

m Domaine de la Cotelleraie
La Cotelleraie

0247977553

e
*

m Domaine Eric Bureau et fils
12 le Fréne

02479773 24

% .4

m Domaine du Fondis
Le Fondis
2009 route d'Alonnes

02 4797 78 58
il

[T Domaine Frederic Mabileau
6 rue du Pressoir

02479779 58
E PR -1

m Domaine Lysiane
et Guy Mabileau
17 rue du Vieux Chéne

02 47977043
Faxde

Domaine Olivier

VALLEE
DU LOIR

cranaicnes 2310 D)
[1] Domaine de la Raderie
La Raderie

02437914 90
gl o)

LA CHe

[ vins Gigou

4 rue des Caves

0243444872

IR 72340 (D)

F:icoe
T
Domaine de Cézin

Rue de Cézin

0243441370
=mhe

ruwésurion 7230 O

[7] Domaine Lelais
41 route de Poncé - D 305

02 4379 09 59 TEREA
Fo

05| Dorieing duFour b Chaiix
Berger
0254771252

+* ia

[ vignoble Patrice Colin
Domaine de la Gaudetterie
5 rue de la Gaudetterie

0254728073
*ose

[F] cave coopérative
du Vendomois
60 avenue du Petit Thouars

0254729069
*:®

[] Domaine de la Berthelotiere
4 rue de la Berthelotiere

02547294 09

valorisation des caves

Une meilleure

identification des




VOUVRAY MONTLOUIS

CHANCAY 37210 @

[:1] Domaine de la Raderie

B <>
La Raderie S

VAL D’AMBOISE

AMBOISE 37400 [=7)

aves Cathelineau mCaves Ambacia
Vallée @ 56-58 rue du Bog
A6} 24 rue des Violettes svoretes
"~ 0247522061 0247572077m
£ e
ol 4
EB]La Closerie de Chanteloup

0243791490
R & moomaine Paris Pére et Fils
Vallée de Vaux
BA6) 21 rue des violettes

BvinsGigos 0247522107

3 ape
4 rue des Caves -

0243444872

: : ol ~ ) Bl Domaine Vigneau Chevreau

. - ., Vallée de Vaux
S i 4 rue du Clos Baglin

| Domaine de Cézin 0247529322
Rue de Cézin ShE

TO
0243441370 #e
] 2 vignoble Alain Robert

- T . ~~  Charmigny

S 1 024752 97 95 R
. Domaine Lelais ;F' .y
41 route de Poncé - D 305 i
024379 09 59 B
. I8 Vignoble Pieaux

=5 a7) Domaine du Margalleau

- e T 10 bis rue du Clos Baglin
[5] Domaine du Four 3 Chaux 0 Blgue du Clos Baghy

Berger 024752 2551
0254771252 @

& 4 MONTLOUISSUR-LOIRE 37270 (D)
8 La Cave Insolite

[ vignoble Patrice Colin
Francois Chidaine

Domaine de la Gaudetterie

5 rue de la Gaudetterie Husseau - 30 quai Albert Baillet
0254728073 0247451914
B apn -

460 route de St Martin Le Beau

09 65 03 38 31

<
<0

S

EDomaine de la Gabilliere
46 avenue Emile Gounin
02 47 2335 51

%

chmaine Cocteaux
Amélie et Franck
Fleuray - 21 route de Mesland

02 4730 0144

& @

EPlou et Fils

26 rue du Général de Gaulle
02 47305517
Fxe

mCaves de Moncé - Philippe

SHEL O A7) EEll Cave des Vignerons

|22/ Cave coopérative de Montlouis-sur-Loire

du Vendomois 2 place Abraham Courtemanche
60 avenue du Petit Thouars 02 47 451819

02 547290 69 1

Y »

B

mDomaine de la Croix Mélier
Husseau

[I5 Domaine de la Berthelotiere
4 rue de la Berthelotiére
02547294 09

[ Pet )

2 chemin Sainte-Catherine

0247451214

v

AT S L
o Producteurs de vin de Montloui:
2 route de Saint Aignan

‘1ERRITOIRES
02 47 50 80 98

VENDEE - DEUX SEVRES . (17 @ L@
VIENNE e i ik

PARGAY-MESLAY 37210 D

E Caves Gautier
poia

SREM-SUR-MER 85470 [03)

ve
22 2L 02 47 52 84 63 P
TS AX® * :
ISSGIIEREIDE, @ W rockecorson 37210 (5¢)

m Domalne Colrier m Chateau Gaudrelle
La petite Groie
12 quai de la Loire

15 rue des Gelinieres
09 5160 40 98 0247 2593 50 TR

< @

Catroux

2 et 4 rue des Caves de Moncé
0247301310

g . i &

f‘ ines des Bessons

113 rue de Blois
0247300910

T

mDomaine Dutertre

20 - 21 rue d'Enfer
02473010 69

MOSNES 37530 [=7)

EE Domaine Xavier Frissant
1 Chemin Neuf

EPe
< <
BLOIS CHAMBORD

CANDE-SUR-BEUVRON 41120 ()

M vignoble Tévenot
Madon - 4 rue du Mg

@

CHEVERNY 41700
m Domaine de la Plante d'Or

5 voie la Démalerie
02 54 44 23 09

<q» g
a'-

m Domaine Le Portail

'EUZAIN-SUR-LOIRE 41150 (D)

m Domaine de Rabelais
60 rue de Meuves

02 54 20 88 91 TERER

m Les Vaucorneilles
10 rue delt

VALLEE DU CHER

ANGE-SUR-CHER 41400 [e7)

Domaine du Clos Roussel

11 rol
6 46 YENER

0254328
N

ATHEE-SUR-CHER 37270 ()

m Chateau de Nitray
69 rue du Chateau

02 47 50 29 74 TESER
£ o -

BLERE 37150 [=7)

E Domaine de la Grange
8 rue de la Grange

02 47576818

v

EVins Beaujardin

32 avenue du 11 novembre 1918
02 47 57 910,

g -

EY e
F & 2
CHATEAUVIEUX 41110 [cs)

Domaine de la Doltiere
La Doltiere

0254751249

&

E Domaine du Grand Moulin
39, 41les Caves Madelon
0254322402

3 =,

Y
B 2
CIVRAY-DE-TOURAINE 37150 ()

[ Caves du Pere Auguste
14 rue des Caves

0247 2393 04 TERER
-]

=)

FRANCUEIL 37150 [&7)
m Cave de la Gourmandiére
24 rue de Chenonceaux

0247239122

#*
MAREUIL-SUR-CHER 41110

m Domaine de la Renaudie
115 route de Saint-Aignan

0254751872
qk.

3

MEUSNES 41130

E Domaine Chateau de Quincay
Quincay

025471001
a

MONTHOU-SUR-CHER 41400

[3 Domaine Desloges

7 chemin des petits bois bernier
0254714154

[23 Domaine des Eléphants
19 route des Eléphants

0673333185

lomaine Sauvete

ute des vignes

54 7148 68 TENA

MONTRICHARD VAL DE CHER ()

BOURRE 41400

E Domaine des Tabourelles
Troglo-Dégusto
63 route des Vallées

02 54 32 07 58 TEREK

<

B3

MONTRICHARD 41400

ECaves Monmousseau

71 route de Vierzon

0254 32 35 15 TERER
$00

B 5

Domaine Jean-Francois
Meérieau
69 rue de Vierzon

0254321423
e

NOYERS-SUR-CHER 41140 (D)
Domaine Michaud
20 rue des Martinieres

0254324723

e
e

OISLY 41700 [es)
g&i Divin Loire

60 route de Contres

02 54 58 87 03 TENEK

gy - =
B o @
Domaine de la Cour Carrée
Le Bourg - 3 route du Vivier
0254795523

~ L =y

i ©

Domaine Jean-Marie Penet

Chateau de la Pres
0254795265
<

no

Domaine Octavie
7 route de Marcé

02 5479 54 57

aps

B3

& Domaine Pré Baron

Pour les territoires non
labellisés V & D, regroupement
par territoire touristique :

endée, Deux Sevres, Vienne

Blois Chambord
allée du Che




DIFFUSION DE LA CARTE
140 000 ex

« Bourses d'échange de documents touristiques : Blois, Tours,
saumurois et Loire Atlantique (Indre)

« Réseau Alfran : 600 points de diffusion en 41, 37, 49, 44 et 85
(hotels, sites de visite, campings, Offices de tourisme)

« Réseau des Caves Touristiques

 Gites de France Pays de la Loire




UN EVENEMENT
RENOUVELE POUR
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UNE HISTOIRE QUI
COMMENCE

ILY A 20 ANS

@® VINS DE
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Le principe de I'événement :

« Des balades conviviales guidées au cceur des
vignes

« Des dégustations de vins
 Un village ou I'on retrouve des animations

festives et ludiques : musique, des foodtrucks,
vente de vin, jeux,...




des participants

CHIFFRES CLES 2023

retombées média

dans lesquelles les
appellations
participantes
apparaissent

des participants
souhaltent acheter

I"appellation ou des
vignerons presents

lors de I'évenement

des participants
souhaltent acheter

I"appellation ou des
vignerons presents
lors de I'évenement]




UNE HISTOIRE
QUI EVOLUE

@® VINS DE

LOIFC




areours en caltene UNE METAMORPHOSE QUI MARQUE
Parcours yoga - dégustation L’EVO LUTI O N D U CO N C E PT

Parcours pique-

nique ; . g . , .
SILLE P « Simplifier la charge des organisateurs en s‘associant avec des

partenaires : associations locales, entreprises évenementielles

Parcours VTT .
Les fondamentaux Visite ou acteurs du tourisme.

patrimoniale

Bar & vigneron N - o ,
Concert « Sondage 2023 : les participants seraient interesses par

Piéce de théatre e un parcours en toue : 41%
Parcours entre terre et e s . , 0
e un itinéraire en véelo : 21%

fleuve r e e
« une randonnee integrant un temps repas dans les
vignes : 82 %

Parcours trotinette
électrique

« Nouveautés 2024 : balade en caleche, parcours VTT,
parcours terre-fleuve, parcours yoga dégustation, parcours
trottinette électrique, concert, jeu de piste, école des vignes,
visite de chateau




UNE FORMULE QUI ALLEGE
L'IMPLICATION DES BENEVOLES

« Une aide plus importante sur le plan
organisationnel, apportée par InterLoire

« La mise en relation avec des acteurs locaux pour
mieux répartir la charge des organisateurs

« Deux soirées de remerciements en fin d'année




En quelques mots

Ce nouveau concept prend la forme d’une grande féte de

vendange dans I'esprit du collectif qui le défini depuis 20 ans.

Une évolution qui s'appuie sur ses fondamentaux :

« La rencontre avec les vignerons et vigneronnes
 La convivialité

 Les dégustations de vins dans un paysage viticole
» Le partage du savoir-faire

 La découverte du territoire viticole de Loire



| ES ECHAPPEES
EN LOIRE



« Les échappees en Loire »

C'est une parenthese enchantée, une évasion le temps d'un
week-end. Une derniere escapade avant la rentrée des I
classes pour finir I'été en beauté.

Les Echappées en Loire c'est la définition méme du slow
tourisme associée a la découverte des vins de Loire. C'est
faire une pause dans sa vie quotidienne, c'est se donner le
temps de respirer, de s’ancrer dans la nature, de découvrir
des personnalités inspirantes créatrices de vins singuliers.

Ceux sont des balades et animations ludiques autour des
hommes et des femmes qui faconnent les Vins de Loire.

C'est un voyage initiatique a la découverte de la richesse des
Vins de Loire.




UN PLAN DE

OMMUNICATION
(ENOTOURISME
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DES FRANCGAIS
TOUJOURS PRETS A
INVESTIRPOURLEURS
VACANCES

77% des frangais.es ne comptent
pas remettre en cause leurs
projets de voyages 2024 malgré
linflation !

Trés confiants, 19% devraient méme

dépenser plus en voyages en 2024 que
cette année !

Source : infotravel fr

UN CONTEXTE FAVORABLE

Pour l'cenotourisme

Une saison qui démarre des le début avril (Paques)

Un mois de mai trés favorable aux courts séjours et
WE avec de forts taux de réservation pour début
mai

'accueil des jeux Olympiques qui sera un Atout pour
la venue d’étrangers en France et une opportunité
renforcée pour des parisiens de venir en province




Double enjeu : fidélisation et conquéte

ENJEU N°I: FIDELISATOIN

ENJEU N°2: CONQUETE

Parler aux historiques, naturellement plus Susciter lintérét des intentionnistes « week-
exposes et captifs des évenements end » tourisme local hors dpt 44, 49, 37, 41
InterLoire

Installer le nouveau territoire créatif, en

maitrisant la pression média allouée Le plus gros vivier de nouveaux visiteurs de la

Région et de ses évenements




PLAN MEDIA RENFORCE

50%o vidéo digital + 50% print

« Campagne associant de facon cohérente le Réseau des caves
touristiques et Les Echappées en Loire

 Ciblage géographique
« Ile de France
« grand ouest

- Campagne plurielle orientée vers le web, en vidéo animée,
puis vers la PQR et un partenariat média sur Le Figaro &
Vous




PAUSE
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